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Аннотация. В статье раскрываются теоретические и прикладные основы предпринима-

тельства, его места и роли в инновационном обеспечении экономического развития. В условиях 

стремительно меняющегося рынка, глобализации и усиления конкуренции, инновации становят-

ся необходимым инструментом для достижения конкурентных преимуществ и обеспечения 

устойчивого развития бизнеса. При этом отмечается, что должны быть сформированы соот-

ветствующие условия и обеспечена поддержка со стороны государства.  
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Начало XXI века ознаменовано появлением 

новых понятий, таких как «нанотехнологии», 

«наукоемкая продукция», «хай-тек техноло-

гии», которые сегодня определяют экономи-

ческий рост, уровень конкурентоспособности 

субъектов хозяйственной деятельности, соци-

альное, экономическое и политическое поло-

жение государств в мире. Постоянно возрас-

тающая опасность для предприятия, отрасли, 

региона или страны в целом остаться на обо-

чине мирового экономического и технологи-

ческого прогресса должна быть стимулирую-

щим фактором усиления инновационной дея-

тельности на всех уровнях функционирования 

экономических систем. 

В условиях современной экономики, ха-

рактеризующейся высокой конкуренцией и 

стремительным развитием технологий, 

успешность любого бизнеса все больше зави-

сит от способности организаций создавать и 

выводить на рынок инновационные продукты. 

В этой связи инновации становятся ключевым 

фактором конкурентоспособности, обеспечи-

вая компаниям преимущества перед соперни-

ками и открывая новые возможности для ро-

ста.  

Однако процесс создания и вывода на ры-

нок инновационных продуктов требует значи-

тельных ресурсов, времени и эффективных 

методов управления. Поэтому совершенство-

вание технологий разработки и внедрение но-

вых подходов к выводу продукции на рынок 

является актуальной задачей для современных 

организаций. Современный мир претерпевает 

глобальные технологические изменения, что 

приводит к сокращению жизненного цикла 

продуктов и необходимости постоянных об-

новлений предложений компаний. В реалиях 

усиления роли капитала и повышения мо-

бильности информации конкуренция за при-

своение инновационного продукта имеет 

шансы на успех только при условии сформи-

рованной институциональной и бизнес-среды, 

а также социальной инфраструктуры [1]. 

Усиление глобальной конкуренции вынуж-

дает организации разрабатывать уникальные 

и востребованные решения, подходящие для 

различных рынков, используя при этом пере-

довые технологии. Кроме того, постоянно 

растут требования потребителей к качеству, 

удобству и персонализации продукции, что 

делает необходимым адаптацию процессов 

разработки под их нужды и поиск новых ка-

налов взаимодействия. Также в условиях 

ограниченных ресурсов необходимо оптими-

зировать процессы разработки, сокращая сро-

ки и затраты без ущерба для качества, что 

возможно благодаря современным технологи-

ям и методам управления проектами. Все ча-

ще поднимаются вопросы достижения эколо-

гической устойчивости и повышения соци-

альной ответственности бизнеса как необхо-

димого условия для успеха на рынке, что в 

свою очередь требует разработки соответ-

ствующих продуктов.  

Цифровизация и автоматизация процессов, 

включая использование искусственного ин-

теллекта, больших данных и интернета вещей, 
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играют важную роль в повышении скорости и 

качества разработки. Интеграция научных ис-

следований в бизнес-процессы способствует 

созданию прорывных продуктов, меняющих 

рынок. Наконец, управление рисками и не-

определенностью остается важной задачей, 

поскольку успешный вывод инновационного 

продукта на рынок требует прогнозирования 

и минимизации потенциальных проблем. Все 

эти факторы подчеркивают важность иссле-

дования и совершенствования технологий 

разработки и вывода на рынок инновацион-

ной продукции.  

В целом весомая роль инноваций в совре-

менном бизнесе заключается в том, что они 

помогают организациям быть успешными, 

конкурентоспособными и устойчивыми в 

условиях быстро меняющегося рыночного 

окружения. «Многообразие форм, видов, це-

лей и функций предпринимательской дея-

тельности подчеркивает уникальное значение 

предпринимательства в качестве одного из 

важнейших элементов современного хозяй-

ственного механизма и особого вида творче-

ской активности» [2].  

В звучании слова «инновация» (от лат. 

innovatio – обновление, перемена) слышится 

«новое». Но не всякое новое есть инновация, 

и не всякая инновация – синоним абсолютной 

новизны. Сегодня мы умеем отличать инно-

вацию от новации или изобретения и других 

достаточно близких по смыслу явлений и со-

бытий. Инновация – это не все новое, а лишь 

технологически и (во многих случаях) ком-

мерчески реализованный, состоявшийся про-

дукт, по своим характеристикам отличаю-

щийся от сделанного ранее. 

Инновации как результат инновационной 

деятельности используются организациями и 

бизнесом для решения следующих задач: уве-

личения рыночной доли; выхода на новые це-

левые рынки; создания имиджа гибкой инно-

вационно ориентированной организации; 

продления или сокращения жизненного цикла 

товаров основного ассортимента; диверсифи-

кации деятельности; повышения конкуренто-

способности продукции; роста прибыли; со-

кращения издержек производства; снижения 

энергоемкости производства; повышения эф-

фективности и качества управления.  

При этом нередко используется понятие 

«инновационная продукция». Инновационная 

продукция – это товар, работа или услуга, ко-

торые ранее никем не производились, не ис-

пользовались и являются новыми. 

Ключевыми признаками инновационной 

продукции являются: 

- Новизна. Товар, работа или услуга ранее 

никем не производились, не использовались и 

являются новыми. 

- Эффективность. Эффект от использова-

ния инновации должен быть положительным 

сейчас или в перспективе. 

- Высокая технологичность. Производитель 

или исполнитель представляет наукоемкую 

отрасль, при создании продукции использует 

новейшие разработки и технологии, привле-

кает к процессу создания персонал, имеющий 

высокую квалификацию.  

Инновация конкретно ориентирована на 

получение выгод через определенные измене-

ния продукта, технологии, социально-

экономического или управленческого подхо-

да. На практике эксперты выделяют следую-

щие группы инноваций: технические, кото-

рый представляют собой новую продукцию и 

методы производства; организационно-

управленческие, к которым относят новые 

подходы к организации деятельности и адми-

нистрированию; социальные, представляю-

щие собой новые формы стимулирования, 

обучения, воспитательной работы, совершен-

ствования корпоративной культуры и т.п.  

Инновации и инновационная деятельность 

являются отличительными признаками пред-

принимательства. Можно утверждать, что 

любому предпринимателю характерны сле-

дующие зависящие друг от друга функции [3]: 

1. Предприниматель в основном лично за-

нимается всеми вопросами, связанными с 

производством и реализацией определенных 

товаров и услуг, путем совмещения таких 

важных ресурсов, как земля, капитал и труд. 
2. Предприниматель на протяжении всего

срока владения бизнесом самостоятельно 

осуществляет все виды работ по созданию и 

принятию ключевых управленческих реше-

ний, способствующих высоким результатам в 

данной деятельности. 
3. Предприниматель является своего рода

генератором идей, которому свойственно со-

здание качественно новых товаров, работ или 

услуг, применение в этих целях высокотехно-

логичных средств, а также определение новых 
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направлений в организации и совершенство-

вании бизнеса.  
4. Предприниматель, осознавая вероятность

получения серьезных убытков в процессе сво-

ей деятельности, остается лицом, принимаю-

щим все риски преимущественно на себя. 

Поскольку новаторские способности игра-

ют ключевую роль в успешном развитии лю-

бого бизнеса, данную функцию предпринима-

теля можно считать самой важной среди всех 

перечисленных. 

Развернутое определение инновационной 

деятельности как объекта менеджмента вклю-

чает два основных аспекта: 

- во-первых, это процесс поступательного 

развития науки и техники на основе объек-

тивных экономических законов, обусловлен-

ный необходимостью постоянного совершен-

ствования производства в результате повы-

шения уровня общественных потребностей. 

Он предполагает обновление производствен-

ной базы путем создания, распространения и 

практического использования новых научных 

знаний в хозяйственной практике, направлен-

ное на решение проблем комплексного соци-

ально-экономического развития общества; 

- во-вторых, это использование комплекса 

элементов, составляющих инновационный 

потенциал производства. В данном случае 

рассматриваются процессы и явления в обла-

сти эксплуатации высококвалифицированных 

научных и производственных кадров, выпол-

няющих работы опытного характера на базе 

широкого использования существующего 

производственного потенциала, управленче-

ского персонала, а также меры организацион-

ного, социального, экономического, правово-

го плана, обеспечивающие реальную заинте-

ресованность работников различных катего-

рий в масштабах и результатах инновацион-

ной деятельности в организации. 

В XXI веке термин «инновационная дея-

тельность» воспринимается как нечто при-

вычное и само собой разумеющееся наряду с 

такими терминами, как «глобализация», «эко-

логия» и др. Причина популярности иннова-

ционных вопросов состоит в динамичности 

процессов, происходящих в современном ми-

ре, постоянных изменениях во всех сферах 

жизни общества. Инновационная деятель-

ность, понимаемая как внесение изменений в 

социально-экономические параметры произ-

водства и потребления, ускорялась в течение 

всего XX столетия и в XXI веке приобрела 

лавинообразный характер. Именно индустрия 

новых товаров и услуг, выпуск высокотехно-

логичных продуктов определяет уровень эко-

номики любой страны мира.  

Основой инновационной деятельности яв-

ляются несколько ключевых элементов: поиск 

и оценка новых идей, выявление ресурсов, 

создание и успешное развитие бизнеса, а так-

же получение финансовой выгоды и прибыли. 

В этом смысле инновационную деятельность 

можно расценивать как форму предпринима-

тельства. Когда мы говорим о предпринима-

тельстве в контексте инноваций, важно под-

черкнуть, что оно будет считаться инноваци-

онным лишь в том случае, если в процессе 

этой деятельности создается и предлагается 

инновационный продукт, который в дальней-

шем приведет к получению прибыли. 

Следует подчеркнуть, что инновационное 

предпринимательство есть основа для функ-

ционирования самых разнообразных отраслей 

и сфер предпринимательской деятельности. К 

тому же данное предпринимательство одно-

временно выступает и экономическим явле-

нием, и процессом.  

Рассматривая инновационное предприни-

мательство как экономическое явление, мож-

но сказать, что оно определяется в форме 

производственных отношений, связанных с 

созданием и реализацией непосредственно 

покупателю определенной продукции, работы 

или услуги, соответствующих высокому каче-

ству, а также с достижением ожидаемого ре-

зультата. Вместе с тем в качестве экономиче-

ского явления инновационная предпринима-

тельская деятельность затрагивает целую си-

стему отношений данной сферы. К ней отно-

сятся отношения между предпринимателем и 

потребителями, сложившиеся по ходу реали-

зации продукции; между предпринимателем и 

поставщиками, сотрудниками, коллегами, а 

также взаимоотношения с некоторыми орга-

нами государственной власти.  

В свою очередь инновационное предпри-

нимательство, рассматриваемое как процесс, 

включает в себя длинную и непростую после-

довательность действий, начиная с зарожде-

ния предпринимательской идеи, заканчивая ее 

результатом в виде создания особых проек-

тов, благодаря которым происходит произ-



233 
-Economy and Business- 

 

Economy and Business: Theory and Practice, vol. 4 (122), 2025 

водство нужных потребителям товаров. Зако-

номерным следствием данного процесса явля-

ется получение предпринимателем прибыли. 

Раскрывая место и роль инноваций в со-

временном бизнесе, можно выделить не-

сколько ключевых направлений их практиче-

ской реализации:  

1. Улучшение качества продукции и услуг. 

Это может быть внедрение новых технологий 

производства, использование современных 

материалов или совершенствование процес-

сов контроля качества. Современные реалии 

предъявляют высокие требования к качеству 

услуг в бизнесе. В условиях растущей конку-

ренции и быстро меняющихся потребностей 

клиентов, управление качеством становится 

ключевым аспектом успешного ведения биз-

неса [4]. 

2. Оптимизация бизнес-процессов. Напри-

мер, внедрение автоматизированных систем 

управления складом или использование робо-

тотехники на производстве сокращает время 

выполнения операций, снижает вероятность 

ошибок и уменьшает потребность в человече-

ских ресурсах. От развития и преобразования 

системы бизнес-процессов организаций зави-

сят дальнейшие стратегии развития бизнеса в 

самых различных отраслях и сферах деятель-

ности [5]. 

3. Быстрая адаптация к изменениям на 

рынке. Организации, которые активно внед-

ряют инновации, могут быстрее выводить но-

вые продукты на рынок и улучшать свои биз-

нес-модели. 

4. Дифференциация на рынке. Внедрение 

прогрессивных технологий или создание про-

дуктов с исключительными характеристиками 

позволяет организации выделиться на фоне 

конкурентов и привлечь большее число кли-

ентов.  

5. Стимулирование креативности, творче-

ства и развитие сотрудников. Это ведет не 

только к повышению мотивации и улучше-

нию микроклимата в коллективе, но и к по-

вышению производительности и результатив-

ности труда. 

Учитывая значимость малого и среднего 

бизнеса для экономического развития госу-

дарства, необходимость его поддержки и со-

хранения положительной динамики роста и 

развития относится к одной из приоритетных 

задач в работе органов государственной вла-

сти на федеральном и региональном уровне и 

органов местного самоуправления [6].  

Для эффективного инновационного разви-

тия каждая страна принимает в том или ином 

виде стратегию инновационного развития. 

Корректная постановка и выбор индикаторов 

для оценки достижения государством целей, 

поставленных в стратегии, является подтвер-

ждением актуальности изучения системы ин-

дикаторов инновационного развития [7]. Если 

государству выгодно именно инновационное 

направление деятельности малых и средних 

предприятий или их создание в определенных 

отраслях, то именно на эти цели и должна 

быть направлена государственная поддержка 

малого и среднего бизнеса [8]. 

Обобщая все изложенное выше и основы-

ваясь на рассмотренных выше положениях, 

можно сделать следующие выводы. 

Инновации играют важную роль в разви-

тии экономических систем и отдельных субъ-

ектов хозяйствования. Инновации в совре-

менных экономических реалиях позволяют 

повысить эффективность деятельности орга-

низаций, привлечь новых инвесторов и со-

здать комфортные условия для работы подчи-

ненных. Необходимо уходить от иллюзии 

стабильной экономики и постоянно разви-

ваться в стремительно меняющемся мире, с 

одной стороны, постоянно генерирующем вы-

зовы и угрозы, а с другой – открывающем но-

вые возможности. 

Поэтому инновации в современном бизнесе 

являются не просто желательной опцией. Они 

необходимы для выживания и успеха в со-

временном мире. Постоянное внедрение и 

адаптация к новым идеям позволяют не толь-

ко оставаться конкурентоспособными, но и 

активно влиять на развитие отрасли в целом. 

Они позволяют организациям успешно адап-

тироваться к изменяющейся рыночной ситуа-

ции путем выпуска новой или усовершен-

ствованной продукции, внедрения новых тех-

нологий производства и сбыта, реструктури-

зации и модернизации производства, усовер-

шенствования системы внутрифирменного 

управления, использования новейших марке-

тинговых стратегий.  

В условиях рыночных отношений успех 

организации зависит от степени удовлетворе-

ния ею требований покупателей. Только в 

этом случае фирма будет иметь устойчивый 
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спрос на свою продукцию и получать при-

быль. Степень удовлетворения требований 

потребителей соответствующей продукцией 

определяется ее характеристиками. Активная 

инновационная деятельность способна стать 

стратегическим ресурсом и обеспечить рост 

экономической эффективности бизнеса орга-

низации, являясь основой для увеличения 

производительности, снижения затрат, улуч-

шения качества продукции и услуг, создания 

дополнительных конкурентных преимуществ, 

гибкой адаптации к изменениям рынка, по-

строения новых бизнес-моделей и обеспече-

ния устойчивому развитию.  
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Abstract. The article reveals the theoretical and applied foundations of entrepreneurship, its place 

and role in the innovative provision of economic development. In a rapidly changing market, 
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