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ВВЕДЕНИЕ 
 

Быстро развивающийся мир и техни-

ческий прогресс привносят в нашу жизнь 

новшества, которые меняют восприятие 

действительности. Иммерсивные (допол-

ненная – AR и виртуальная – VR реаль-

ности) и нейросетевые технологии (ис-

кусственный интеллект – ИИ), о которых 

30 лет назад никто не знал, сегодня ак-

тивно внедряются во все сферы жизни 

общества. Использование подобных ин-

новаций в СМИ «является большим про-

рывом и открывает новый этап в разви-

тии журналистики» [1, с. 7]. В связи с 

этим издания стараются внедрить искус-

ственный интеллект, дополненную и 

виртуальную реальности в свой контент. 

Особенно интересно наблюдать за дан-

ными инновациями в фэшн-редакциях, 

которые сегодня фокусируют свое вни-

мание не только на освещении событий в 

мире моды, но и на «формировании ма-

териальных и духовных ценностей, норм 

поведения» [2, с. 128]. 

Появление новых технологий в 

фэшн-журналистике и индустрии моды 

давно интересует исследователей. В ста-

тье «Искусственный интеллект в модной 

индустрии: медиакультурологический 

аспект» А.С. Малахова анализирует 

влияние искусственного интеллекта на 

модную индустрию. Автор говорит о 

том, что ключевым аспектом воздействия 

ИИ на сферу моды является не только 

применение его в медиапространстве, но 

и то, что он «может использоваться для 

создания невероятных дизайнов, генера-

ции текстильных узоров и разработки 

новых стилей и визуальных образов» [3, 

с. 46]. Исследователь подчеркивает, что 

это повышает нашу чувственность и вы-

водит миропонимание на новый уровень.  

Однако с помощью иммерсивных и 

нейросетевых технологий переворот слу-

чается не только в сфере моды и челове-

ческого восприятия тех или иных про-

дуктов, которые способен сгенерировать 

искусственный интеллект, но и в журна-

листике. Так, Т.Н. Корж и А.С. Цепкова в 

работе «Инновации и технологии, ис-

пользуемые в фэшн-журналистике» ут-

верждают, что ИИ способен улучшить 

качество текстов и найти новые тенден-

ции. По мнению авторов, он так же 

«привносит значительные усовершенст-

вования и инновации в область фэшн-

журналистики» [4, с. 137]. О преимуще-

ствах и перспективах использования но-

вых технологий в глянцевых изданиях 

говорит и Е.А. Зверева в статье «Исполь-

зование современных технологий транс-

ляции контента глянцевых изданий: раз-

нообразие взаимодействия с аудитори-

ей». Автор утверждает, что журнальные 

издания «прикладывают существенные 

усилия по разнообразию форм «игры с 

читателем» с использованием новых 

цифровых возможностей» [5, с. 189]. Де-

лается это для привлечения аудитории 

путем предложения большого количества 

вариантов проведения досуга с выгодны-

ми для издания последствиями.  

Одним из способов захвата и дли-

тельного удержания внимания аудитории 

становится создание 3D моделей и вир-

туальных блогеров, у которых есть свои 

жизненные истории, мечты и цели. Об 

этом М. Сапожникова в статье «Как жи-

вые: кто такие виртуальные блогеры и 

модели и что их ждет в будущем» расска-

зывает о виртуальных инфлюенсерах – 

созданных с помощью компьютерной 

графики персонажах, которые задают 

тренды, участвуют в модных показах и 

активно ведут блоги в социальных сетях. 

Автор пишет о том, что каждый персо-

наж уникален, у них есть свои «характе-

ры, истории, взгляды и стиль ведения со-

циальных сетей»
1
. Такие персонажи ве-

                                                           
1 Сапожникова М. Как живые: кто такие виртуаль-

ные блогеры и модели и что их ждет в будущем // РБК. 
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дут себя как живые люди, делясь своей 

ежедневной рутиной с подписчиками. О 

виртуальных фэшн-блогерах пишет и 

Е.А. Зверева в статье «Преимущества и 

противоречия виртуального фэшн-бло-

гинга». Автор говорит о том, что подоб-

ные персонажи, созданные с помощью 

технологий виртуальной и дополненной 

реальности, могут существовать не толь-

ко в реальности, но и в виртуальном про-

странстве тоже. И если «виртуальный 

образ достойно аккумулирует в себе ка-

чества, которые соответствуют запросам 

широкой аудитории», то благодаря VR 

появится «прямой контакт между ауди-

торией и контентом» [6, с. 371]. 

Ряд авторов рассматривает новатор-

ство в журналистике, строя свои иссле-

дования с опорой на традиционные для 

данной сферы способы привлечения 

внимания аудитории и подачи контента. 

Мы же в данной статье будем рассматри-

вать новые технологии в фэшн-журна-

листике, предполагая перспективы их 

дальнейшего развития.  

Развитие новых технологий, таких, 

как искусственный интеллект, виртуаль-

ная и дополненная реальности, и их ак-

тивное внедрение в жизнь людей обост-

рил вопрос об использовании инноваций 

в средствах массовой информации. 

Новизна работы заключается в анали-

зе использования иммерсивных и нейро-

сетевых технологий в фэшн-журналис-

тике, что позволяет выявить новые фор-

маты подачи контента и новые формы 

взаимодействия с аудиторией. 

В данной работе под нейросетевыми 

технологиями понимается искусственный 

интеллект, а под иммерсивными – до-

полненная и виртуальная реальности. 

 

                                                                                       
Тренды. URL: https://trends.rbc.ru/trends/futurology/ 

5fc8e4639a794704d425a13e (дата обращения: 01.07.2025). 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ  

ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Эмпирический материал исследова-

ния – статьи фэшн-издания TheBlueprint, 

журнала Vogue за август 2025 года, ста-

тьи о выставке моды с дополненной ре-

альностью “Vogue × Snapchat”, реклама 

осенней коллекции Balmain. 

Методы исследования – аналитиче-

ский (сбор, анализ, систематизация ин-

формации) и функциональный.   

Цель исследования – анализ новых 

форматов подачи контента и новых форм 

взаимодействия с аудиторией фэшн-

изданий. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 

1. Иммерсивные технологии в 

фэшн-журналистике  

Диджитал игра «Собираем интерес-

ный букет» (The Blueprint). Интересным 

проектом The Blueprint является диджи-

тал игра «Собираем букет вместе», за-

пуск которой состоялся в июне 2020 г. 

Читателям предлагалось на сайте собрать 

свой букет и «преподнести» его кому-

нибудь в качестве подарка. В игре пред-

ставлены цветы московских флористов, 

советы начинающим цветочникам и поле 

для творчества. 

Диджитал игра является одним из 

элементов дополненной реальности. Она 

вовлекает аудиторию, делая взаимодей-

ствие с изданием более запоминающимся 

и интересным. Используя подобную тех-

нологию, The Blueprint может проводить 

различные квесты и соревнования, побе-

дители которых награждаются мерчем 

редакции и другими призами. 

Выставка моды с дополненной реаль-

ностью (“Vogue × Snapchat”). В 2022 г. 

на фестивале творчества «Каннские 

львы» была представлена уникальная вы-

ставка «Vogue × Snapchat: новое опреде-

ление тела», основой которой стало ис-

https://trends.rbc.ru/trends/futurology/5fc8e4639a794704d425a13e
https://trends.rbc.ru/trends/futurology/5fc8e4639a794704d425a13e
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пользование иммерсивных технологий. 

Посетители могли легко примерить раз-

личные наряды мировых брендов вирту-

ально, отсканировав свое лицо в прило-

жении “Snapchat”. Помимо этого, поль-

зователи имели возможность посетить 

пространство Versace, увидев, как ожива-

ет знаменитая медуза, побывать в про-

странстве Balenciaga, очутиться в зер-

кальных декорациях Gucci. 

Подобный опыт позволяет создавать 

виртуальные витрины, где посетители 

могут примерять одежду, взаимодействуя 

с дизайном и тканями. Кроме того, такие 

примерки будут доступны людям по все-

му миру, что может расширить геогра-

фию сбыта товаров. Дополненная реаль-

ность добавляет одежду различных брен-

дов в метавселенные, что станет допол-

нительной рекламой.  

Таким образом, использование им-

мерсивных технологий в фэшн-журна- 

листике выводит индустрию на новый 

уровень. Дополненная и виртуальная ре-

альности расширяют возможности созда-

ния креативного контента, увеличивают 

вовлеченность аудитории и позволяют 

глубже погрузиться в мир моды.  

2. Нейросетевые технологии в 

фэшн-журналистике  

Цветы, созданные с помощью искус-

ственного интеллекта (The Blueprint). 

The Blueprint – российское онлайн-

издание о моде, красоте и современной 

культуре. Редакция выпускает материа-

лы, затрагивающие различные стороны 

жизни – от списка лучших постановок 

месяца до практических советов по ухо-

ду за ментальным и физическим здо-

ровьем.  

The Blueprint – издание, которое идет в 

ногу со временем. В своих статьях оно ста-

рается освещать новинки в различных об-

ластях. Не забывает The Blueprint и об ис-

пользовании инноваций, которые сегодня 

внедряются повсеместно. Редакция создает 

проекты с использованием нейросетевых 

технологий. Так, в марте 2024 г. на сайте 

издания вышел материал под названием 

“Floras? For Spring? Grounbreaking”, в ко-

тором 11 художников, работающих с ис-

кусственным интеллектом, нарисовали в 

цветах предметы из виш-листа редакции 

The Blueprint.  

В результате получились яркие и не-

обычные картинки, которые затрагивают 

воображение читателей. На фото изобра-

жены одетые в полосатые майки собаки, 

сидящие в цветах, мужские ботинки, 

опоясанные золотыми ветвями с соцве-

тиями, сумки, из которых прорастают 

цветы, портрет девушки, на лице у кото-

рой ожерелье, отделанное бутонами. 

Изображения, созданные с помощью ис-

кусственного интеллекта, привносят уни-

кальную художественную атмосферу, так 

как объединяют реальность и фантазию в 

едином визуальном стиле.  

Художники не только предоставили 

готовый результат, но и рассказали, ка-

ков был алгоритм действий при генера-

ции изображений, с помощью каких ней-

росетей им удалось это сделать, и как 

звучал текстовый запрос для получения 

нужного продукта.  

Использование искусственного ин-

теллекта в The Blueprint – не просто дань 

уважения новым технологиям, а шаг к 

созданию уникального контента и повы-

шению вовлеченности аудитории за счет 

персонализированного подхода. В буду-

щем издание сможет ввести рубрику, в 

которой на основе опроса аудитории бу-

дут создаваться оригинальные изображе-

ния, включающие предметы из виш-

листа читателей, их мечты или окру-

жающие предметы в необычном  

амплуа.  

ИИ-модели в номере Vogue. Vogue 

является одним из старейших глянцевых 

изданий в мире. Он славится своими 

уникальными фотографиями, сделанны-

ми знаменитыми фотографами, статьями 

о модных тенденциях, аналитическими 
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материалами о культурных и социальных 

вопросах. Однако Vogue – не консерва-

тивный журнал для элиты. Сегодня это 

современное издание, которое не отстает 

от последних тенденций.  

В 2025 г. в августовском выпуске пе-

чатной версии журнала впервые в истории 

представлена модель, сгенерированная 

искусственный интеллектом. Девушка яв-

лялась героиней рекламной компании 

бренда Guess. На одном фото девушка с 

белокурыми волосами и пухлыми губами 

позирует в полосатом платье макси на 

фоне синей стены, томно глядя в камеру. 

На другом снимке эта же модель сидит в 

голубом платье с цветочным принтом за 

столиком в кафе и лучезарно улыбается.  

Несмотря на красоту данных изобра-

жений, их появление в журнале вызвало 

бурную реакцию у читателей. Многие 

пользователи раскритиковали Vogue за 

пропаганду нереалистичных стандартов 

красоты и публикацию фото, сгенериро-

ванных искусственным интеллектом. Од-

нако основательницы Seraphinne Vallora 

Валентина Гонсалес и Андреа Петреску 

возразили возмущенным людям, сказав, 

что созданная модель выглядела реали-

стично и никакого продвижения недости-

жимых стандартов красоты не было и 

быть не могло.  

Несмотря на неоднозначность реакции 

читателей, появление сгенерированных 

изображений стало шагом в будущее. Без-

условно, использование изображений, сде-

ланных с помощью нейросетей, не должно 

становиться главным вектором развития 

Vogue, но вполне может стать частью ре-

дакционной политики.  

3D-модели в рекламе осенней коллек-

ции Balmain. Balmain – французский бренд, 

который выпускает одежду, обувь и аксес-

суары. Он старается не только создавать 

качественный продукт, но и креативного 

представлять его публике. Так, для рекла-

мы обновленной линии сумок BBox были 

приглашены нарисованные 3D-модели 

Марго, Шуду и Чжи. Их автором стал фо-

тограф Кэмерон-Джеймс Уилсон, который 

создал девушек при помощи компьютер-

ной графики. Каждая из моделей олице-

творяет красоту, силу, индивидуальность, 

которые модный бренд стремится демон-

стрировать в рекламе и на показах. 

Использование подобной технологии в 

рекламе позволяет более точно и детально 

показать рекламируемый продукт, повы-

сив его привлекательность в глазах людей.  

Таким образом, использование нейро-

сетевых технологий в фэшн-изданиях 

имеет неоспоримые преимущества, по-

зволяя создавать уникальные образы, под-

страивая моделей под ценности бренда и 

развивая такое направление, как вирту-

альный фэшн-блогинг. Данные техноло-

гии расширяют возможность креатива и 

повышают эффективность работы редак-

ции.  
 

ВЫВОД 
 

На основе проведенного анализа мо-

жем сделать вывод о том, что фэшн-

издания стремятся внедрить в свою работу 

иммерсивные и нейросетевые технологии. 

Это открывает новые возможности для по-

вышения качества контента, способствует 

более персонализированному взаимодей-

ствию аудитории с изданием. Помимо это-

го, подобные новаторские решения повы-

шают привлекательность контента и по-

зволяют идти в ногу со временем.  

Практическое значение данного ис-

следования заключается в том, что оно 

способно помочь изданиям, желающим 

выйти на более высокий уровень, в аспек-

те презентации контента и повышения его 

привлекательности для аудитории.  

В дальнейшем использование иммер-

сивных и нейросетевых технологий может 

изучаться на примере других изданий с 

выявлением особенностей взаимодейст-

вия с аудиторией.  
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