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Аннотация. Рассмотрены различные нейросети, применяемые ИИ для создания визуального 
контента СМИ. Теоретическую базу исследования составили работы по следующим направле-
ниям: этические нормы использования технологий ИИ в медиа и перспективы использования 
нейросетей в журналистике. Эмпирической базой исследования стали более ста материалов, 
опубликованные в «Южной службе новостей» в 2024 г. В заключении сделан вывод о том, что 
нейросети могут служить современным СМИ инструментом для повышения качества визуаль-
ного контента, привлечения внимания аудитории и оптимизировать редакционные процессы. 
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Использование искусственного ин-

теллекта (далее – ИИ) в создании изо-
бражений для СМИ актуально благодаря 
его эффективности, персонализации кон-
тента, сокращению затрат и автоматиза-
ции процессов производства. ИИ также 
повышает качество контента. В контек-
сте медиаиндустрии России, где иннова-
ции в области ИИ не лидируют, изучение 
этого вопроса важно, учитывая потенци-
ал современных технологий. Важность 
изучения нейросетей для создания кон-
тента для СМИ подтверждает коллектив 
ученых из МГУ. В одном из своих иссле-
дований они подчеркивали, что ИИ уже 
становится неотъемлемой частью работы 
российских СМИ и журналистов. Одна-
ко, несмотря на возможности, которые 
представляет ИИ для журналистики, су-
ществует ряд рисков, которые связаны с 
точностью и надежностью, предвзято-
стью и дискриминацией, угрозами безо-
пасности и конфиденциальности [1]. 

Цель исследования заключается в вы-
явлении специфики использования искус-
ственного интеллекта в онлайн-издании 
«Южная служба новостей» для создания 
визуального контента.  

Отметим, в данном исследовании 
впервые предоставляется анализ исполь-
зования технологий искусственного ин-
теллекта в генерации изображений для 
СМИ на примере регионального онлайн-
издания «Южная служба новостей». Кро-
ме того, выявлены преимущества и недос-
татки использования ИИ-технологий для 
создания визуального контента в редак-
ционной работе и рассмотрен вопрос со-
блюдения авторского права при генера-
ции изображений.  

В ходе исследования были использо-
ваны такие методы и приемы, как индук-
ция, дедукция, анализ, сравнение, систе-
матизация, интервью и наблюдение. 

Вопросы использования технологий 
ИИ в журналистике всегда интересовали 
ученых. Авторы опирались в исследова-
нии на труды А.Д. Арсентьевой и  
А.А. Морозовой [2], В.Н. Богатыревой 
[3], А.П. Суходолова, А.М. Бычковой и 
С.С. Ованесян [4], О.О. и М.Г. Чертов-
ских [5] и др. 

Так, С.С. Распопова отмечала, что 
«использование нейросетей – это вопрос, 
выходящий за рамки информационных 
сетей, так как нейросети представляют 
собой прорыв, меняющий кардинально 
социум» [6, с. 445]. 

 
РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 
Научные исследования говорят о том, 

что современная аудитория СМИ пред-
почитает больше воспринимать инфор-
мацию с визуальными элементами1. Это 
делает использование визуального кон-
тента в СМИ особенно важным для взаи-
модействия с аудиторией. Именно по-
этому в настоящее время визуализация 
материалов в СМИ играет ключевую 
роль в представлении информации в 
журналистике.  

Кроме того, изображения в новостях 
привлекают гораздо больше внимания 
читателей, чем материалы без визуально-
го контента. В связи с этим использова-
ние нейросетей для создания изображе-
ний может значительно сократить время, 
которое тратится журналистом на подбор 
картинок к статьям [7, с. 400]. 

Далее проведем обзор нейросетей, 
которые можно использовать СМИ при 
создании визуального контента. 

Например, российская компания 
«Сбер» может помочь журналистам в 

                                                           
1 Ерофеева Д. Не блогом едины: самые чи-

тающие россияне – молодежь // Известия. 2021. 
12 окт. URL:  https://iz.ru/1231933/daria-
efremova/ne-blogom-edinym-samye-chitaiushchie-
rossiiane-molodezh-ot-16-do-24-let (дата обраще-
ния 07.08.2024). 

https://iz.ru/1231933/daria-efremova/ne-blogom-edinym-samye-chitaiushchie-rossiiane-molodezh-ot-16-do-24-let
https://iz.ru/1231933/daria-efremova/ne-blogom-edinym-samye-chitaiushchie-rossiiane-molodezh-ot-16-do-24-let
https://iz.ru/1231933/daria-efremova/ne-blogom-edinym-samye-chitaiushchie-rossiiane-molodezh-ot-16-do-24-let
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создании изображений. Она представила 
нейросеть ruDALL-E, которая может соз-
давать изображения по текстовому опи-
санию. Это первая нейросеть, работаю-
щая с запросами на русском языке. Она 
также является крупнейшим проектом в 
области вычислительной техники в Рос-
сии и странах СНГ. 

Еще одна нейросеть, работающая с 
изображениями – «Леонардо». Эта ней-
росеть подойдет тем, кто хочет создавать 
изображения, но не хочет тратить время 
на решение сложных задач. Например, 
вам не придется ждать 30 минут, как в 
случае с нейросетью от «Сбер». Пользо-
ваться сервисом можно бесплатно, но есть 
ограничения по количеству запросов в 
день. В сутки доступно 150 «монет», кото-
рые позволяют создать от 15 до 150 карти-
нок в зависимости от выбранной модели и 
настроек. Для тех, кто хочет генерировать 
изображения, есть платная подписка. 

ArtGeneration – нейросеть с простым 
интерфейсом. В галерее изображений 
есть запросы, по которым можно созда-
вать иллюстрации без специальных зна-
ний в области дизайна. Преимущества 

этой нейросети в том, что она доступна 
онлайн, бесплатна и работает с любого 
устройства. Однако работает она полно-
стью на английском языке.  

Необходимо отметить, что на сего-
дняшний день российская медиаиндустрия 
не является лидером в области применения 
технологий искусственного интеллекта [3]. 
Однако в российской медиасистеме зало-
жен значительный потенциал для развития 
этого направления [2].  

Так, федеральные СМИ, такие как 
РИА Новости, РБК, Sports.ru, «Интер-
факс», «Журналист» и другие, также на-
чали использовать возможности искусст-
венного интеллекта.  

Отметим, РБК стал одним из первых, 
кто начал использовать технологии ис-
кусственного интеллекта в генерации 
изображений. 28 апреля 2023 г. компания 
совместно со «Сбер» выпустила номер 
газеты «РБК», подготовленный с помо-
щью технологий ИИ. Этот выпуск вышел 
под слоганом «Нейрообъятия для чело-
вечества» и был посвящен информаци-
онным технологиям и искусственному 
интеллекту. 

 

 
Рис. 1. Заглавная иллюстрация в ЮСН, подготовленная с помощью нейросети АО «Сбербанка» 
Fig. 1. The title illustration in the USN, prepared using the Sberbank neural network 
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Газета «Аргументы и факты» в 2023 г. 
попросила нейросеть Midjourney для 
шестого номера создать картинку, объ- 
единяющую актуальные новостные по-
воды. Нейросеть успешно справилась, 
объединив Собор Василия Блаженного, 
медицинские маски и СВО. 

Использование технологий ИИ для 
создания изображений в СМИ позволяет 
привлечь внимание аудитории, сократить 
время на создание визуального контента 
и разнообразить контент. При этом тех-
нологии ИИ используют не только круп-
ные медиакомпании, но и региональные 
СМИ. Например, онлайн-издание «Юж-
ная служба новостей» (далее – ЮСН) на-
чало использовать ИИ для генерации 
изображений. 

ЮСН – это информационное агентст-
во Ростова-на-Дону, освещающее жизнь 
крупных городов юга России, Северо-
Кавказских республик, Крыма, Донбасса, 
Абхазии и Южной Осетии. Учредитель – 
ООО «Криптос». Главная цель СМИ – 
информирование читателей о событиях в 
регионах. Ежедневно на сайте выходит 
50–60 материалов, каждый из которых 
содержит визуальный контент. 

 

 
Рис. 2. Заглавная иллюстрация в ЮСН, подго-
товленная с помощью нейросети «Леонардо» 
Fig. 2. The title illustration in the USN, prepared 
using the Leonardo neural network 

Итак, изучив публикации данного ре-
гионального СМИ, можно отметить, что 
для оптимизации процесса поиска уни-
кальных изображений с соблюдением 
авторских прав редакция решила генери-
ровать иллюстрации с помощью таких 
нейросетей, как АО «Сбербанк», «Лео-
нардо» и «ArtGeneration». 

Рассмотрим примеры материалов на 
сайте ЮСН, в которых содержатся сгене-
рированные нейросетью изображения. 
Например, материал от 1 июля 2024 г., 
который посвящен астраханскому томат-
ному заводу. Заглавная иллюстрация ма-
териала сделана с помощью нейросети от 
АО «Сбербанк» (рис. 1), о чем нас пре-
дупреждает автор, подписывая в конце 
материал.  

Еще один пример в использовании 
технологии ИИ при генерации изображе-
ний – новость о запрете на досрочный вы-
ход на пенсию в Кыргызстане. Она допол-
нена изображением, сгенерированным с 
помощью нейросети «Леонардо» (рис. 2). 

Также с помощью нейросети ArtGene-
ration было создано изображение, которое 
дополняет новость о ремонте 11-кило-
метровой трассы в Волгограде (рис. 3). 

 

 
 
Рис. 3. Заглавная иллюстрация в ЮСН, подго-
товленная с помощью нейросети ArtGeneration 
Fig. 3. The title illustration in the USN, prepared 
using the ArtGeneration neural network 
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В ЮСН искусственный интеллект пока 
не используется широко для создания изо-
бражений. Примеры, которые были рас-
смотрены в этой работе, – не единственные 
на сайте СМИ. Отличить изображение, 
созданное искусственным интеллектом, от 
фотографий, представленных пресс-служ-
бами или фото-банками на сайте ЮСН, 
можно при просмотре новостной ленты. 

Можно сделать вывод, что редакция 
ЮСН уже имеет опыт работы с нейросе-
тями. Сгенерированные изображения не 
имеют явных недостатков. Новости, в ко-
торых используется искусственный интел-
лект, в среднем набирают около 600 про-
смотров. Это можно считать успешным 
результатом для данного медиа. 

Мы решили узнать преимущества и 
недостатки использования искусственно-
го интеллекта в журналистике и провели 
интервью с главным редактором издания 
ЮСН Марком Быковым. Он подчеркнул, 
что ИИ играет важную роль в развитии 
журналистики благодаря своим перспек-
тивам. ЮСН активно применяет техноло-
гии искусственного интеллекта для под-
держания высокого уровня публикаций в 
региональных СМИ. 

В ходе интервью мы пришли к сле-
дующим выводам. Во-первых, изображе-
ния, созданные с использованием нейро-
сетей, помогают привлечь внимание ау-
дитории и сделать контент более инте-
рактивным. Так, фотография из статьи о 
запрете на досрочный выход на пенсию в 
Кыргызстане заинтересовала пользовате-
лей «Яндекс.Дзен» и попала в ТОП. Во-
вторых, высококачественные фотографии 
повышают доверие аудитории к инфор-
мации СМИ. В-третьих, нейросети помо-
гают сэкономить время на поиске и про-
верке фотографий из банков изображе-
ний, а также на соблюдении авторских 
прав, что способствует выпуску больше-
го количества контента. Для проверки мы 
провели эксперимент, который показал, 
сколько времени пользователь тратит на 

генерацию изображений и поиск фото-
графий вручную. Были получены сле-
дующие результаты. Журналист ЮСН, ис-
пользующий нейросеть, может отправить 
запрос на создание изображения в нейро-
сеть, например, от компании «Сбер», и че-
рез 10–60 секунд получить готовую кар-
тинку для публикации. Если изображение 
не устраивает, потребуется от двух до 
пяти минут на его коррекцию. При выбо-
ре изображений вручную нужно найти 
подходящий фото-банк или источник, 
выбрать нужные изображения и удалить 
лишние элементы в фото-редакторе. 

На поиск одного изображения может 
уйти до пяти минут, а нескольких – до 15 
минут. Нейросеть значительно экономит 
время журналистов, давая им возмож-
ность сосредоточиться на творческих 
проектах. Журналист редакции ЮСН 
может подготовить от 8 до 15 материалов 
в день, что дает дополнительный час сво-
бодного времени. 

Марк Быков отметил, что существу-
ют некоторые проблемы, связанные с ис-
пользованием нейросетей, включая вы-
сокую стоимость подписок, что может 
быть препятствием для региональных из-
даний с ограниченными финансовыми 
возможностями. 

Также, по словам главного редактора 
ЮСН, есть проблема с качеством генери-
руемых изображений, особенно в вос-
произведении деталей, таких как руко-
пожатие или флаги. Также потребуется 
время для обучения журналистов в фор-
мулировании промтов для нейросети. 
Эти проблемы говорят о необходимости 
изучения возможностей и ограничений 
нейросетей в журналистике. 

Кроме того, мы поинтересовались у 
М. Быкова, кто обладает авторскими пра-
вами на изображения, созданные с по-
мощью нейросетей. Он считает, что в 
России нет четкого правового регулиро-
вания этого вопроса, поэтому сложно оп-
ределить права на такие изображения. 
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Так, по его мнению, можно опираться на 
статью 1257 Гражданского кодекса РФ2, 
автором произведения науки, литературы 
или искусства является гражданин, твор-
ческим трудом которого оно создано. Для 
того, чтобы уточнить юридические огра-
ничения в отношении произведений, соз-
данных с помощью ИИ, Быков рекомен-
дует ознакомиться с условиями предос-
тавления услуг и лицензионными согла-
шениями СМИ, в котором вы работаете. 

 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 
Итак, использование технологий ис-

кусственного интеллекта значительно 
упрощает работу журналистов, связан-
ную с поиском изображений. Алгоритмы 
берут на себя рутинные задачи, освобож-
дая время сотрудников редакций для 

                                                           
2 «Гражданский кодекс Российской Федерации 

(часть четвертая») от 18.12.2006 N 230-ФЗ (ред. от 
30.01.2024). URL: https://www.consultant.ru/document 
/cons_doc_LAW_64629/ (дата обращения: 
09.11.2024). 

творческой работы, что играет важную 
роль в развитии ИИ-технологий в редак-
циях СМИ. 

Сейчас наблюдается тенденция к ис-
пользованию таких технологий в основ-
ном в федеральных СМИ. Однако регио-
нальные издания также начинают приме-
нять их в своей работе. Например, ЮСН 
внедряет в свою работу технологии ис-
кусственного интеллекта, что способст-
вует улучшению качества контента, по-
вышает эффективность работы редакции 
и привлекает дополнительное внимание 
аудитории. 

Экспертное интервью с Максимом 
Быковым выявило ряд преимуществ и 
недостатков использования ИИ при соз-
дании визуального контента. Среди яв-
ных преимуществ – визуальное привле-
чение внимания аудитории, увеличение 
доверия и автоматизация процесса рабо-
ты. Однако есть и недостатки, такие как 
необходимость пробных периодов и плат-
ных подписок на нейросети, сложности в 
коммуникации и возможность получения 
низкокачественных изображений. 
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